
でっかい規約書

個⼈情報の取り扱いに同意します。

同意して企画書を読む



若者にプライバシーマークを
「判断基準」にしてもらうこと

⽬的



94.5%
出典：公正取引委員会 2020年4⽉ 全国10-60代2000⼈を対象

デジタル広告の取引実態に関する消費者向けアンケート調査結果より

⼈は、ちゃんと利⽤規約を読まずに同意する
利⽤規約をきちんと全部読まずに同意する⼈は、全体のうち

着⽬したファクト

94.5%



プライバシーマークがあれば
オールオッケーではない。

ただ、規約書を流し読みをし、適当に同意してしまう。
その瞬間に。

若者たちが⼀旦⼿を⽌め、
「プライバシーマークあるかないか」を
意識するキッカケを作ります。

キャンペーンゴール











確かに規約書って
真⾯⽬に読んだことない。
#でっかい規約書

プライバシーマークがあるかないか
ちゃんとチェックするだけでも
意味がありそうだわ
#でっかい規約書

めっちゃ⾺⿅な規約書が
あったんだけどwww
#でっかい規約書

ボタンを押したら衝撃
ぜったいに、おしちゃだめ。
#でっかい規約書

なぞの規約書とボタンはSNS上で話題に

企画の広がり



複雑な情報をスルーしていたら
いつか痛い⽬を⾒てしまうかも。

だからこそ、
⼀番簡単に⾒分けられる「判断基準」として
プライバシーマークを認識してもらいます


