
WEB系サービスの訴求OOH企画

愛のかすめ聴き
♪♪



既に音楽を聴く手段を持っている。

約8割は週1回以上、  
3人に1人は毎日音楽を聴いている。

無料有料含めて世の中に音楽サービスは乱立。特にTOWER  R ECORD  MUS I Cは  
後発（20 2 1 . 1 0～）の音楽サービス。ランドマークである渋谷店があり、若者も多くする渋谷駅でこそ  

タワレコならではの価値で、人々の興味をくすぐらなければと考えました。

前提として…
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実際の店舗を歩いて回ればすぐわかりますが、知らなかった音楽に出会うことができるレイアウト。  
そして一番惹きつけられたのは、タワレコスタッフの音楽・アーティストへの熱意。  

これがとてもわかりやすいく、かつ興味を惹く価値になる。

タワレコならではの価値って？

@渋谷店



タワレコのサービスへの認識を変える

音楽サービスは今使ってるやつがあるし、どこもそんなに大差ないでしょ。

新しい音楽に出会えそうな場所かも。

忙しく行き交う渋谷の人々の

に変えていく。

という思いを、タワレコならではの音楽・アーティストの熱を通して





その場でスマホで試聴用音源をGETできる！  
自由にその場から離れて電車に乗っても試聴可能

タワレコスタッフの愛と熱とユーモアのある  
レコメンドをNFCシール化

仕組み

スマホを  
かざすだけで

NFCシールとは？ S u i c aなどの改札通過と同じような体感でシールにスマホをかざすだけで  
音楽や動画を再生・ダウンロードできる仕組み。多くのスマートフォンが対応している。



人々を動かすトリガー・狙い①

店頭の「ワクワクする出会い」体験を駅に拡張する。
渋谷店も含めタワレコ店舗をぐるっと歩くと感じられますが  

こんな音楽あったんだ。こんなおすすめのされ方をしたら聴いてみたくなる。改めて、この体験は価値だと思います。  
これを店舗の外に拡張して、駅を行き交う人々に知っていただきたいと思いました。

店内をぐるっと一周すればほぼ必ず  
知らなかった&魅力的な音楽との出会いができるような店舗。

タワレコSTAF Fさんの熱意あるレコメンドは  
読めば「聴きたくなる」要素満載。



人々を動かすトリガー・狙い②

忙しく行き交う人に、かすめるくらいの簡単さを。
渋谷駅の媒体は、東京メトロ改札のすぐ側。数分後の電車に乗ろうとする人もいれば、  

会社に向かう人、学校に向かう人、買い物に向かう人…広場と違って目的を持って移動している忙しい人が多い。  
そんな人にもタワレコの音楽サービスの魅力を知って欲しいと思い、極限までライトな体験を目指しました。

202 1 . 1 2 . 2 2時点（深夜帯）の渋谷駅媒体箇所。  
この先すぐ東京メトロや東横線の改札口に繋がっていて  
ほとんどの人が足早に歩いている。

NFCシールにより、体感的には  
自動改札でのタッチ決済と同じ感覚で  
タワレコの音楽サービスを試してもらえる。



人々を動かすトリガー・狙い③

東京のど真ん中に、ここにしかないトレンドを。
東京のど真ん中である渋谷は、若者も多く流行やトレンドに敏感な人々が多い。  

ただし、月間ランキングなどは調べれば分かることであり、駅広告でわざわざ見たくなるようなものではない。  
大事なのはタワレコらしさ。タワレコメンなどを武器に、トレンド欲をくすぐることができるはずと考えました。

タワレコ独自の  
音楽欲が刺激される  
レコメンドプログラム



音楽サービスは  
どこも大差ないだろう。  
今使っているものが  
あるから十分です。

タワレコはこんなに  
熱意と愛があるレコメンドがある。  

どんなものか  
一度だけでも試してみてください。

タワレコ（サービス・店舗）  
って新しい音楽に  

出会えそうな場所かも。

人々の本音 魅力と印象を変える

ランドマーク店のある渋谷だからこそ  
駅空間でかすめるくらいの簡単さで、魅力を改めて伝え直せるOOHにしたいと考えました。

T H A N K  Y O U .


